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E N E R @ [I Z E’%’ VERDIENDE AANDACHT

[ 5)
DIENSTEN CASES NIEUWS TE/\M\% CONTACT ENGLISH

" THET KRIJGEN EN
BEHOUDEN VAN AANDACHT

& IS DE GROOTSTE UITDAGING

VOOR MARKETEERS; »

De krachtige en bewezen methode voor
merkontwikkeling

Mensen geven hun schaarse aandacht alleen nog uit aan merken die hun leven verrijken.
Klaas Weima laat aan de hand van nieuw wetenschappelijk onderzoek en voorbeelden uit
de praktijk zien hoe je wél aandacht voor jouw merk krijgt. Met als resultaat minder

marketingverspilling, blijere klanten en een hogere bedrijfsresultaat.

Het boek Aandachtsmarketing biedt een krachtige, eenvoudige en bewezen werkwijze om

aandacht voor jouw merk te verdienen en geeft handvatten om direct aan de slag te gaan.

BESTEL HET BOEK

£
»
s

.

DOE DE QUICK SCAN

Om te ontdekken welke onderdelen
van het canvas jouw specifieke
aandacht verdienen, hebben we
een interactieve test ontwikkeld.
Op basis van een set van vragen
krijg je direct inzicht in de
knelpunten van je

marketingstrategie.

DOE DE QUICKSCAN
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